EMPRESARIAS ACIDENTAIS

Trés mulheres criaram o seu proprio negécio apostando em criagoes
de moda e artesanato moderno. Mas fugiram das lojas convencionais.
A Internet e os teleméveis foram as primeiras montras.

POR CLAUDIA ALMEIDA

ANA MADRAGOA, 32 anos

FORMACAO Confeccéo e Estilismo

(Escola Profisional Magestil)

MARCA Ana Madragoa

[roupa e acessorios para criancas]
PRECOSEntre 8,50€e22€

NET www.pinguimgroup.com/anamadragoa

O MAIOR DESAFIO
A receptividade no mercado on-line foi
tdo grande que, cerca de dois meses depois, teve

O PESO DO '"ON-LINE' Os préprios respon-
siveis da Associagdo do Comércio Elec-
trénico em Portugal (ACEP) acreditam que
a Internet € um meio com muito ainda por
explorar. E em crescimento. Numa recente
apresentacdo do seu barémetro, Alexan-
dre Nilo da Fonseca, presidente da asso-
ciacio, reforcava que “a tendéncia de cres-
cimento das vendas on-line em Portugal
segue e até ultrapassa o comportamento
verificado no mercado americano e um
pouco por todos os paises europeus.” E
diz mais: “no actual contexto de abranda-
mento econémico, o crescimento susten-
tado das vendas on-line nos tltimos anos
€ um sinal importante para as empresas
portuguesas”. De acordo com os tltimos
dados, os bens mais vendidos sdo produ-
tos electronicos, de telecomunicagées e
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material de informética. Seguem-se as re-
vistas, livros, jornais, bilhetes para espec-
ticulos culturais e desportivos, e ainda os
produtos de moda, joalharia e beleza. Pre-
cisamente a categoria em que se inserem
o negécio de Mafalda Silva.

Embora um bom negécio, para vingar,
precise de um bom plano, Ana Madragoa
ndo pensou muito nisso quando avangou
para o seu proprio negécio hi seis me-
ses. Mas, mesmo sem uma estratégia de-
lineada, acabou por ser surpreendida pela
evolugio da sua pequena empresa na irea
da roupa infantil. Tudo comegou quando
procurava uma forma de equilibrar o or-
¢amento familiar numa fase muito com-
plicada da sua vida. Foi através do reenvio
de e-mails, o passa-palavra do século XXI
que uma amiga iniciou, que percebeu que
os seus chapéus coloridos e de formas ori-
ginais (com borboletas, trangas, forma de

de contratar quatro pessoas para
responder as éncomendas.
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barco) tinham saida comercial. A recepti-
vidade do mercado on-line foi tdo grande
que, cerca de dois meses depois, Ana teve
que contratar quatro pessoas para respon-
der as encomendas. E alugou um espago
alternativo pois a casa passou a ser muito
pequena para tamanha actividade de corte
e costura. Hoje, Ana Madragoa assina 16
colecgdes infantis com nomes como Si-
ninho, Nenifar, Flor, Rebugado, Pipocas,
Aquario, Onda do Mar.

A CONFECCAO E UMA ARTE A confec-
¢io também foi a aposta de Sara Lama-
rias, criadora da Aforest-Design. Mas este
ndo o tinico ponto que a estilista tem em
comum com Mafalda Silva ou Ana Ma-
dragoa. Também Sara comegou o seu pe-
queno negocio num apertado espago -
uma arrecadagdo adaptada, com pouco
mais de 100 metros quadrados, no pré- ¥



